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14. Dezember 2021 | Thema in ak 677: Wir haben Geburtstag!

Dabeigewesenseinist alles?

ak-ler*innen aus mehreren Zeitungsgenerationen plaudern aus,
wie es war und was fehlte

Protokolle: Jan Ole Arps und Hannah Eberle

2011-2020 Andreas Homann, ak-Gestaltung

or gut zehn Jahren bekam ich eine schiichterne Anfrage, ob ich

mir vorstellen konne, fiir die ak ein neues Design zu

entwickeln. Ich kannte die ak schon seit ein paar Jahren, las sie

aber selten, denn ich fand, die Zeitung kommunizierte nicht

gut mit den Leser*innen, man fand sich schwer darin zurecht.
An einem neuen ak-Design zu arbeiten, war auch deshalb eine interessante
Aufgabe flir mich.

Im deutschen Zeitungslayout findet man wenig Inspiration. Es gibt
Zeitungen wie die FAZ oder die Suddeutsche, deren Layout arrogant von
oben auf die Leser*innen schaut. Und es gibt den Boulevard, der auch auf die
Leser*innen herabschaut, weil er sie flir dumm halt. Ein gutes
Zeitungsdesign kommuniziert mit den Leser*innen auf Augenhéhe, durch
Schriftauswahl, grafische Elemente, Lesefiihrung. Man sollte sich, wenn man
die Zeitung aufschldgt, schnell zurecht finden und willkommen fiihlen.

Verantwortet das ak-Grundlayout: Andreas Homann. Foto: Karin Hoefling

Bei ak gab es mehrere Besonderheiten: Zum einen habe ich selten mit
Kund*innen gearbeitet, die so genau wussten, was sie wollten und was nicht.
Die ak-Redaktion hatte einen intensiven Prozess mit Mediation und
Coaching hinter sich, in dem sie auch eine Vorstellung fiir ihr zukiinftiges
Erscheinungsbild und die Anforderungen daran erarbeitet hatte. Dazu
gehorte neben besserer Lesbarkeit und einer neuen Blattstruktur, dass die
Redaktion und die Grafikerin einfach und schnell mit dem neuen Design
arbeiten kénnen, ohne jede Seite einzeln neu zu gestalten — so entstand ein
Baukasten mit rund 1.500 Musterseiten, mit dem sich auch in schwierigen
Produktionszeiten sehr schnell schone, gut lesbare Seiten umsetzen lassen —
und das bis heute.

Was heifdt gute, linke Gestaltung fiir mich? Einerseits respektvolle
Kommunikation mit den Leser*innen. Ohne Lesefiihrung kommt man in
keinen Text rein, die Lust darauf endet schnell bei Null. Das bedeutet gut
gemacht: strukturierende Elemente wie Headline, Unterzeile, Zitate,
Zwischentiiberschriften, und eine sauber lesbare Schrift. Das Auge soll auch
auf sehr vollen Seiten zur Ruhe kommen kénnen, deshalb gibt es unter
anderem die Leerspalte auf jeder Seite.

Das ak-Design nutzt Assoziationen zum
Konstruktivismus, einer Stromung
revolutionarer Kunstler*innen in
Russland im fruhen 20. Jahrhundert.
Typografie und geometrische Formen
spielten eine wichtige Rolle.

Andreas Homann

Das ak-Design nutzt Assoziationen zum Konstruktivismus der frithen
Sowjetunion: Der Konstruktivismus war eine Stromung revolutionarer
Klinstler*innen in Russland im frithen 20. Jahrhundert, die Kunst fiir die
Revolution, als Gestaltung fiir die »Massen« — aber nicht doof, sondern
utopisch — gemacht haben. Typografie und geometrischen Formen kamen
eine wichtige Rolle zu. Umgesetzt im ak-Design: als Kontrast zwischen ganz
leichten und ganz schweren Elementen wie zwischen diinnen und schweren
Linien oder leichten und fetten Schriften. Dieser Kontrast sorgt auch fiir eine
starke visuelle Identitat.

Eigentlich sollte die Zeitung nach dem Redesign allein weitermachen, aber
weil die Redaktion die individuell gestalteten Titel- und Themenseiten
schatzte und die Arbeit Spaf? machte, arbeiteten wir noch fast zehn Jahre
zusammen, und ak wurde auch zu meinem politischen Projekt. Dabei sind
viele schone und natirlich ein paar nicht so gelungene Ausgaben
entstanden: Auffallend war die »Emission-Impossible«-Ausgabe mit den
Rauchschwaden, die den Zeitungskopf unleserlich verdeckten. Oder sehr
positiv auch die Notausgabe 2016, bei der ein zwdlfseitiges »Buch« zu einer
ungewohnlichen Art Ausstellung von elf Kiinstler*innen im Zeitungsformat
wurde.

Bestimmt kann das ak-Design irgendwann eine Uberarbeitung vertragen,
aber ich glaube, es funktioniert immer noch gut, was auch die Steigerung der
Auflage beweist, die sich seit dem Redesign vor zehn Jahren fast verdreifacht
hat. Was ich mir wiinschen wiirde fiir die ak: die Schaffung einer
professionellen Bildredaktion und eine mutigere Bildsprache.

Andreas Homann ist Kommunikationsdesigner in Hamburg, hat die
Grundgestaltung der ak konzipiert und bis Sommer 2020 das monatliche
Thema und die Titelseiten der Rubriken gestaltet.



